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讀者服務組 陳慧倫專員 

壹、前言 

為協助新生熟悉大學學習環境、提升圖書館利

用能力，本館與淡江大學、銘傳大學共同舉辦 2025

年優三聯合書展暨新生活動——「走讀智慧線，知

識隨行！」。活動以「搭上知識的捷運」為核心主題，

將圖書館各區化身為不同的「知識站點」，引導新生

循序探索館藏資源與學習空間，進一步了解圖書館

的多元服務與使用方式。活動內容涵蓋圖書借閱體

驗、館藏資源與學習空間等面向，參與學生於任務

中實際操作、互動交流，不僅熟悉館內環境，更增

進自主學習能力。 

三校聯合策劃本次活動，象徵以「智慧線」串

聯知識與城市的脈動，展現圖書館作為資源核心與

知識交流的多元角色。期盼藉由本次活動，啟發新

生閱讀興趣與探索精神，體驗行動知識的價值，並

在輕鬆且富趣味的氛圍中，邁出大學學習旅程的第

一哩路。 

貳、優三聯合書展 

為深化新生對閱讀的興趣與認同，並結合三校圖書館館藏以推廣閱讀文化，本活動由東

吳大學、淡江大學與銘傳大學三校共同合作，規劃辦理聯合主題書展，引導新生建立良好閱

讀習慣，並拓展學習視野。 

本次書展以「閱讀路線圖」為核心策展概念，結合「捷運支線」的設計意象，將閱讀內

容轉化為具方向性的學習路徑，並以「探索—成長—表達」作為整體發展主軸。透過由淺入

深的規劃，引導學生從適應大學生活出發，逐步拓展思維與創造能力，進而培養表達與批判

思考能力，具體展現圖書館作為學習起點的重要角色。 

三校以「新生學習需求」為核心，共同規劃五大主題支線，作為書展主要分類依據，包

括「新生生活」、「人際關係」、「世界探索」、「創意靈感」與「思辨表達」。透過主題分類，引

導學生循序發展大學所需之關鍵能力，使閱讀歷程更具方向性與連貫性，同時協助新生快速

掌握圖書館資源。 

此外，三校亦共同推出線上書展，並提供「代借代還」服務，使讀者能跨校借閱主題圖

書，突破館藏與空間限制。此一合作機制不僅擴大資源使用範圍，也實踐跨校共享理念，提
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【圖 1 優三新生活動海報】 
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升整體閱讀便利性與學習效益。 

在實際推廣與執行方式上，三校結合實體與數位資源以提升參與度與互動性。東吳大學

以「將手機變成隨身書櫃」為核心，透過 QR Code 連結電子書平台，突破時間與空間限制，

並搭配滿意度問卷與現場「拍拍樂」抽獎活動，提高學生參與動機；同時結合校園快閃活動

與社群媒體宣傳，有效提升活動能見度。 

淡江大學以「走讀智慧線」為概念，整合實體書展、影展及線上影展，並設置「留言拼

圖牆」促進互動交流，透過「進入大學後最想調整的生活習慣」與「遇到問題時最常用的靈

感來源」等主題，引導參與者進行思考、書寫與分享，進而在彼此觀摩中累積多元觀點，形

塑共享學習的氛圍。同時，藉由多元互動模式，進一步建構出兼具共享、交流與啟發功能的

學習場域。 

銘傳大學延續「知識隨行」的核心理念，將書展比擬為城市中的知識路網，透過清晰有

序的站點導引與主題式串聯，引領學生在校園生活的流動之中持續探索與思考。藉此強化閱

讀與日常生活的緊密連結，邀請讀者在每一次移動與停駐之間，展開一段更具深度與廣度的

閱讀旅程。 

整體而言，本次三校聯合書展整合「主題策展」、「數位應用」與「互動設計」三大元素，

將閱讀由被動接收轉為主動探索。透過貼近新生需求的內容規劃與多元參與機制，促進學生

在生活適應、人際發展、國際視野、創意思維與表達能力等面向的成長，實踐「學習無所不

在」之教育理念。三校線上書展網址如下： 

（一）東吳大學 https://reurl.cc/3MXWeR 

（二）銘傳大學 https://reurl.cc/0Wa9gk 

（三）淡江大學 https://reurl.cc/MzM4vX 

【表 1 優三主題書展_五大主題 】 

支線類別 說   明 

新生生活站 

本站幫助大學新生適應新的學習生活，調整心態，解決入學初

期的困惑。提供時間規劃、自我調整和情緒管理等實用技巧，

幫助新生快速找到大學生活的節奏。 

人際關係站 

大學生活中，建立良好的人際關係是新生的重要挑戰。本站將

幫助學生提升溝通技巧、導引如何在多元社交環境中找到自己

的位置，建立大學生活社交圈。 

世界探索站 

大學是探索世界、認識自我和了解社會的時機。本站將帶領了

解多元文化、社會議題或國際關係，幫助拓展視野，提升批判

性思維。 

創意靈感站 
本站書籍聚焦於激發學生的創意思維，鼓勵發揮創造力，掌握

創新工具，解決問題，並勇於挑戰未知的領域。 

思辨表達站 

本站引導學生從被動接收知識轉為主動思考，提升邏輯思維和

表達能力，在寫作報告或日常溝通中更具自信，從容應對各種

挑戰。 

 

https://reurl.cc/3MXWeR
https://reurl.cc/0Wa9gk
https://reurl.cc/MzM4vX
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【圖 2 東吳大學兩校區主題書展及校園快閃活動】 
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參、優三主題書展借閱情況 （114 年 9 月 8 日至 114 年 10 月 23 日） 

一、 借閱統計 

(一)東吳大學（114/9/8~114/10/9） 

1. 展示：實體書 352 冊；電子書 85 冊。 

2. 借閱：實體書 138 冊，共計 184 冊次；借閱 32 冊電子書，共計 97 冊次。 

3. 申請代借代還：實體書 1 冊，共計 1 冊次。 

(二)淡江大學（114/9/15~114/10/23） 

1. 展示：實體書 90 冊。 

2. 借閱：實體書 45 冊，共計 57 冊次。 

3. 受理代借代還：實體書 1 冊，共計 1 冊次。 

(三)銘傳大學（114/9/8~114/10/9） 

1. 展示：實體書 144 冊。 

2. 借閱：實體書 110 冊，共計 400 冊次。 

【表 2 優三借閱統計 】 

學校 

實體書 電子書 

展示冊數 外借冊數 外借次數 
U3 代借

冊數 

U3 代借

次數 
展示冊數 外借冊數 外借次數 

東吳 352 138 184 0 0 85 32 97 

淡江 90 45 57 1 1 0 0 0 

銘傳 144 110 400 0 0 0 0 0 

 

二、 借閱類型 

(一)三校借閱類型 

1. 東吳大學：讀者借閱類型前三為「100 哲學類」、「500 自然科學」、「400 應用科學」。 

2. 淡江大學：讀者借閱類型前三為「100 哲學類」、「500 自然科學」、「400 社會科學」。 

3. 銘傳大學：讀者借閱類型前三為「100 哲學類」、「800 語言文學」、「400 社會科學」。 

【表 3 優三讀者實體書借閱類型表】 

中國圖書分類法 東吳大學 淡江大學 銘傳大學 

000 總類 6 1 0 

100 哲學類 122 32 166 

200 宗教類 0 0 0 

300 自然科學 0 2 19 

400 應用科學 16 8 63 

500 社會科學 32 12 56 

600 中國史地 0 0 4 

700 世界史地 2 2 22 

800 語言文學 6 0 70 

900 藝術 0 0 0 

實體書外借次數 184 57 400 
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                               【圖 3 優三讀者實體書借閱類型】 

 

 

(二)整體借閱類型分析 

三校讀者借閱類型前三名為「100 哲學類」、「500 社會科學」、「400 應用科學類」。 

 

【圖 4 優三讀者實體書借閱類型總和】 
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本次活動共回收有效問卷 340 份，整體分析結果顯示，參與學生對活動的各項內容均給予

高度肯定，整體平均滿意度達 4.75 分（滿分 5 分），總體滿意度比例達 97.81%，顯示活動成效

顯著。 

在「活動學習成效的評價與反饋」部分，平均滿意度為 4.76 分，多數學生表示活動有助

於認識圖書館電子館藏，並能增進其對圖書館資源的利用能力。其中，以「有助於學習利用
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圖書館資源」（4.79 分，滿意度 98.24%）與「有助於認識圖書館電子書館藏」（4.77 分，滿意

度 98.53%）兩項評價最高，顯示活動在引導學生熟悉電子資源與學習應用方面具顯著效果。 

在「活動的整體性評價與反饋」方面，平均滿意度為 4.74 分。學生普遍對活動規劃、流

程安排、文宣設計及館藏推薦表達滿意，滿意度均超過 96%。其中，「活動提升使用電子書意

願」項目得分最高（4.79 分，滿意度 99.12%），顯示活動有效激發學生使用電子書與數位資源

的興趣。同時，多數學生也表示未來願意持續參與圖書館舉辦之各類活動，並善用圖書館資

源以充實自我學習。 

值得注意的是，本次活動雖整體參與成效良好，但從學生年級分布顯示，大一學生參與

人數相對較低（45 人，占 13.24%），可能原因包括：新生仍在適應校園環境階段，對電子資

源與活動資訊的接觸與熟悉度有限，或部分新生已參與圖書館專為大一新生規劃的「新鮮人

線上闖關活動」，因此，未再參與本次電子書活動。 

此外，統計亦顯示仍有 19 位大一新生同時參與電子書與新鮮人線上闖關活動，顯示在新

生族群中仍有主動探索圖書館資源、參與度較高的學生。 

整體而言，本次問卷結果反映出活動在內容設計與學習效益等方面皆獲得高度肯定，不

僅達成推廣圖書館資源之目的，也成功提升學生對圖書館的認同感與使用意願。 

 

二、書展參與情形 

本次活動共回收有效問卷 340 份，其中，9 月 24 日至 9 月 25 日所舉辦的校園快閃活動共

回收了 230 份問卷；其他在圖書館進行的活動，則分別回收了 93 份和 17 份問卷。 

【表 4 書展活動問卷回收統計表】 

時間 地點 問卷回收 

9 月 8 日(一)至 9 月 23 日(二) 圖書館 93 

9 月 24 日(三)至 9 月 25 日(四) 校園快閃活動 230 

9 月 26 日(五)至 10 月 9 日(四) 圖書館 17 

總計 340 

 

三、 參加對象 

1.性  別：依據填答者的性別，女性總計 258 人，占總人數 75.88%，男性總計 82 人，占總

人數 24.12%。 

2.身分別：填答本問卷以大學部學生最多，占 84.13%，其中二年級的同學參加最為踴躍，

占 26.18%；其次依序為職員占 10.00%。 

3.單位別：問卷填答者單位別以法學院及人文社會學院最多，占 33.82%及 21.47%，其次

依序分別為商學院占 20.00%、外國語文學院占 10.59%、行政單位占 8.82%、

理學院占 3.24%、巨資資料管理學院占 2.06%。 

4.校區別：本次問卷填答者的校區分布以參加抽獎活動者的校區為統計來源。整體而言，

以城中校區較多，占 51.18%；外雙溪校區占 43.53%。另有 5.29% 的填答者

僅完成電子書借閱與問卷填寫，未參與抽獎活動。 
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綜觀上述資料，本次活動的主要參加者為大學生，佔總人數的八成以上，其中以法學院、

人文社會學院及商學院的學生為主要參與者。相關數據統計如下： 

【表 5 書展參與情形】 

項目別 類型 人數 百分比 

性別 
男 82 24.12% 

女 258 75.88% 

 

 

身分別 

 

 

大一 45 13.24% 

大二 89 26.18% 

大三 54 15.88% 

大四 62 18.24% 

大五 36 10.59% 

研究生 12 3.53% 

職員 34 10.00% 

教師 1 0.29% 

其他 7 2.06% 

單位別 

人文社會學院 73 21.47% 

外國語文學院 36 10.59% 

理學院 11 3.24% 

法學院 115 33.82% 

商學院 68 20.00% 

巨量資料管理學院 7 2.06% 

行政單位 30 8.82% 

校區 

外雙溪校區 148 43.53% 

城中校區 174 51.18% 

未參加抽獎 

(完成借閱電子書及填問卷) 
18 5.29% 

 

四、 獲得活動消息管道 

本次參加優三圖書聯展電子書展獲得活動訊息管道，以「恰巧路過」最多，占 49.8%，

其次依序為「同儕告知」占 17.5%、「海報宣傳」占 11.2%、「師長推薦」占 10.0%、「圖書館

官網或臉書、IG」占 8.6%及「郵件公告」占 2.9%。 
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【圖 5 獲得活動消息管道】 

五、 選擇借閱電子書原因 

根據調查結果顯示，其中「線上即時借閱，不必到圖書館取書」佔比例最高，達 24.69%，

其次為「隨時隨地閱讀，方便使用」占 21.16%，此外，「符合學習規劃或未來職涯需求」占

17.22%，「提供新的學習視角並激發興趣」占 14.73%，「節省空間方便攜帶」占 13.90%，以及

習慣使用電子設備閱讀占 8.30%。整體來看，方便快速的借閱與使用體驗是促使讀者選擇電

子書的關鍵因素。 

 

【圖 6 選擇借閱電子書原因】 

六、 活動滿意度 

本次活動中，我們對參與者的滿意度進行調查，旨在了解活動的學習成效與整體運作的

效果。調查內容涵蓋了參與者對於圖書館資源的認識與利用、活動的整體規劃與流程、以及參

與者未來對圖書館資源和活動的意願等方面的反饋。結果顯示，大多數參與者對活動的各項設

計與內容表示高度肯定，尤其在提升對圖書館電子資源的使用意願和未來參與圖書館活動的

意願方面，參與者的滿意度達到了顯著的水平。此次調查不僅反映活動的正面成效，也為未來

活動的優化提供了寶貴的建議。問卷結果分析如下 

郵件公告

圖書館官

網、臉

書、IG

師長推薦 海報宣傳 同儕告知 恰巧路過

人數 12 36 42 47 73 208

百分比 2.9% 8.6% 10.0% 11.2% 17.5% 49.8%

0

50

100

150

200

250

獲得活動消息管道(複選)

0 50 100 150 200 250 300

習慣使用電子設備閱讀
節省空間方便攜帶

提供新的學習視角並激發對某個…
符合我學習規劃或未來的職涯

隨時隨地閱讀，方便使用
線上即時借閱，不必到圖書館取書

習慣使用

電子設備

閱讀

節省空間

方便攜帶

提供新的

學習視角

並激發對

某個領域

的興趣

符合我學

習規劃或

未來的職

涯

隨時隨地

閱讀，方

便使用

線上即時

借閱，不

必到圖書

館取書

次數 80 134 142 166 204 238

百分比 8.30% 13.90% 14.73% 17.22% 21.16% 24.69%

選擇借閱電子書原因(複選)
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【表 6 活動滿意度分析】 

類別 題目 
非常 

同意 
同意 普通 不同意 

非常 

不同意 
小計 

平均 

滿意度 

滿意度 

比例 

活動學習 

成效的評

價與反饋 

1.有助於認識圖

書館實體書館藏 

258 

(75.88%) 

68 

(20.00%) 

11 

(3.24%) 

2 

(0.59%) 

1 

(0.29%) 
340 4.71 95.88% 

2.有助於認識圖

書館電子書館藏 

270 

(79.41%) 

65 

(19.12%) 

4 

(1.18%) 

0 

(0%) 

1 

(0.29%) 
340 4.77 98.53% 

3.有助於學習利

用圖書館資源 

276 

(81.18%) 

58 

(17.06%) 

5 

(1.47%) 

0 

(0%) 

1 

(0.29%) 
340 4.79 98.24% 

4.圖書館提供的

主題圖書可作為

我探索大學生活

的參考資源  

264 

(77.65%) 

70 

(20.59%) 

5 

(1.47%) 

0 

(0%) 

1 

(0.29%) 
340 4.75 98.24% 

活動的整

體性評價

與反饋 

1.滿意主題相關

之館藏推薦 

254 

(74.71%) 

80 

(23.53%) 

5 

(1.47%) 

0 

(0%) 

1 

(0.29%) 
340 4.72 98.24% 

2.滿意文宣設計

及宣傳方式 

261 

(76.76%) 

69 

(20.29%) 

9 

(2.65%) 

0 

(0%) 

1 

(0.29%) 
340 4.73 97.06% 

3.滿意活動進行

方式與流程 

261 

(76.76%) 

71 

(20.88%) 

7 

(2.06%) 

0 

(0%) 

1 

(0.29%) 
340 4.74 97.65% 

4.滿意活動內容

整體規劃 

260 

(76.47%) 

75 

(22.06%) 

4 

(1.18%) 

0 

(0%) 

1 

(0.29%) 
340 4.74 98.53% 

5.活動提升使用

電子書意願 

272 

(80.00%) 

65 

(19.12%) 

2 

(0.59%) 

0 

(0%) 

1 

(0.29%) 
340 4.79 99.12% 

6.未來願意善用圖

書館資源充實自我 

269 

(79.12%) 

63 

(18.53%) 

7 

(2.06%) 

0 

(0%) 

1 

(0.29%) 
340 4.76 97.65% 

7.未來願意參加

圖書館各類活動 

259 

(76.18%) 

70 

(20.59%) 

10 

(2.94%) 

0 

(0%) 

1 

(0.29%) 
340 4.72 96.76% 

                                整體滿意度平均 4.75 97.81% 

 

七、參與者對圖書館未來活動與資源之建議 

綜合讀者質性回饋顯示，本次活動整體表現獲得高度肯定，多數參與者以簡短正向語句

表達對活動內容與規劃的滿意，顯示活動執行成效良好。讀者普遍認同電子書資源在借閱與

使用上的便利性，反映電子資源推廣已逐漸融入讀者閱讀習慣，並具實質推廣成果；惟部分

意見指出行動裝置操作體驗仍有優化空間，顯示未來可持續加強使用指引。另就活動形式而

言，具互動性與趣味性的設計獲得讀者正面回應，有助提升參與感與活動記憶度，亦有讀者

表達期待未來持續辦理類似活動，顯示本次活動具延續發展與深化推廣之潛力。 
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【表 7 對圖書館未來活動與資源之建議】 

類別 建議內容 

電子書資源 

書籍種類可以多一點，希望增加更多書籍種類，包括專業書、 

雜誌、藝術類書籍等 

可以開發更多主題 

希望可以有四庫全書的電子書 

許願有中文系研究用書 

活動與推廣 

可以多辦活動 

可以多一點宣傳 

希望可以加大推廣力度，以利師生利用 

活動期待 讀者期盼未來能持續辦理類似活動 

 

八、參與者心得回饋 

【表 8 參與者心得回饋】 

類別 建議內容 

整體評價 多數讀者以「很讚」、「很棒」、「謝謝」等簡短正向回饋 

電子資源 

使用體驗 

電子書超方便 

我覺得線上借閱書籍還蠻方便的 

改善網路或手機操作體驗，提高電子書使用便利性 

知道了借閱電子書的方法 

第一次知道這個資源 

活動方式 
拍拍樂的活動很新鮮、有趣！ 

抽獎讚 

導覽說明 

喜歡老師的導覽！老師很用心，謝謝詳細的解說 

活動清楚明瞭，可以讓人馬上了解如何借閱電子書 

很親切，非常棒的活動，舉辦同仁也辛苦了，十分感謝！ 

圖書館的老師非常熱心教我如何使用 

圖書館認識與學習 

活動讓我更認識圖書館的環境和資源 有助於我融入校園 

透過這個活動能夠非常清楚認識圖書館的借還書流程，有助於未來查

找學習資源，很讚。謝謝～～ 

讓我了解學校有電子書服務 

我覺得這有助於新生認識圖書館館藏跟怎麼找書，非常棒 

讓沒參加新訓的我更了解圖書館 

活動獎勵 
獎品很棒 

可以有點小點心嗎 
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九、結論與建議 

本次「走讀智慧線，知識隨行！」系列活動成果顯示，活動整體成效顯著，不僅協助新

生熟悉圖書館服務及資源，也有效培養學生的自主學習與探索精神。透過「優三聯合書展」、

「電子書展」、「新鮮人線上闖關活動」及「優三線上主題影展」多元推廣形式，學生得以在

參與活動中認識圖書館。問卷結果顯示整體滿意度平均達 4.7 分以上，滿意比例超過九成七，

顯示活動規劃、內容設計與學習成效均獲得肯定。綜合分析結果，提出以下建議： 

(一)持續深化跨校合作與資源共享：共同拓展主題書展閱讀活動，強化圖書館在跨校閱讀推廣

的角色，吸引更多師生參與與利用。 

(二)豐富主題電子資源與提升使用體驗：根據學生需求與使用回饋，增購多元主題電子書，並

持續透過公告、數位教材及推廣活動，加強電子資源使用宣導，協助讀者有效運用行動載

具進行學習與閱讀，強化活動參與感與資源能見度。 

(三)強化行銷宣傳與校園能見度：整合多元宣傳管道，如校園電子看板、社群媒體、導覽等，

並運用影音推播與互動貼文吸引更多師生參與，提升活動觸及率。 

(四)延伸互動學習設計:持續發展互動等活動，增加參與趣味性，促進學生主動探索圖書館資

源。 

整體而言，本次活動充分展現了圖書館在推廣閱讀、支援學習與促進校際合作等多元面

向中的角色，帶領新生開啟探索知識的旅程。圖書館以陪伴新生成長、激發學習熱情為初衷，

期盼成為同學們大學生活中值得信賴的夥伴。未來，圖書館將持續深化數位閱讀，拓展跨校

知識交流，並提供更多貼近師生需求的資源與服務，營造更便利、豐富的學習環境。 

 


